
 برند  یاسم برا  ستی کامل انتخاب نام برند + ل یراهنما

دهنده شناسایی یک  انتخاب کردن نام برند از اهمیت بسیار بالایی برخوردار است، زیرا این نام نه تنها نشان ثبت برند  قبل از

کند.  ها، ماموریت و تصویر کسب و کار عمل میکسب و کار است، بلکه به عنوان یک پلتفرم ارتباطی و انتقال دهنده ارزش

در دنیای امروزه که رقابت در بازارها بسیار شدید است، نام برند مناسب باید توانایی جلب توجه مخاطبان، ایجاد ارتباط قوی  

های رقابتی و  ها و البته تمایز از رقبا را داشته باشد. بررسی دقیق بازار، شناخت دقیق از مخاطبان هدف، استراتژیبا آن

باید مدنظر قرار گیرند.   انتخاب نام برند  ها و ماموریت کسب و کار، همگی از مواردی هستند که در فرآیندارتباط با ارزش

خلاقیت، تفکر خوب و ابتکار در این مرحله نقش مهمی دارند، زیرا نام برند باید یکنواخت با هویت و مقصد کسب و کار  

 .هماهنگ باشد و در عین حال جذاب و قابل یادآوری باشد

استفاده از ابزارهای بازخورد و تست با مخاطبان نیز از مراحل حیاتی در انتخاب نام برند است، زیرا نظرات و بازخوردهای  

توانند بهبودهای لازم را در نام برند اعمال کنند و بهترین گزینه را روشن کنند. در کل، انتخاب نام برای برند یک  دریافتی می

فرآیند چندگانه و موازی است که نیازمند تحقیق، آزمون و خلاقیت است و توانایی سازگاری با بازار و هویت کسب و کار را 

 .دارا باید باشد

 ها انتخاب نام برند ویژگی 

ها، ماموریت و تصویر کسب و کار است که باید در نام  این مرحله از انتخاب نام برند نیز اساسی است و نیازمند تعیین ارزش

 :توان به موارد زیر توجه کردبرند بازتاب داشته باشد. در این بخش، می
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 توضیحات ها ویژگی ردیف 

ها و تعیین ارزش 1
 ماموریت 

ها و ماموریت کسب و کار. این بررسی و شناخت دقیق از ارزش
توانند از نظر اجتماعی، فرهنگی، محیط زیستی یا ها میارزش

 .اقتصادی باشند

تمرکز بر  2
های  ویژگی

 برجسته

های برجسته محصول یا خدمات ارائه  شناسایی و تعیین ویژگی
 .تواند نقطه قوت برند باشدشده که می

تطبیق با هویت  3
 برند 

ها و هویت کسب و  اطمینان از اینکه نام برند با ماموریت، ارزش
 .کار هماهنگی داشته باشد و پیام مشخصی را منتقل کند

منحصر به فرد   4
 بودن

ها یا خدمات منحصر به فردی که کسب و کار شما  تمرکز بر ویژگی
 .کنددهد و بازار را از رقبا متمایز می ارائه می

تعیین تاثیر و  5
 ارتباط

توانند بر روی  ها می ها و ویژگیتحلیل اینکه چطور این ارزش
مخاطبان و مشتریان تأثیر گذار باشند و ارتباط بهتری را با آنان  
 .برقرار کنند

 ایجاد و انتخاب نام

کنند، به ایجاد و انتخاب نام برند هایی که برند شما را تعریف میآوری شده و ویژگیدر این مرحله، بر اساس اطلاعات جمع

 .پردازیممی

 گذاری های نام گزینه 

 سازنده کلمات جدید  •

فرد هستند، کلمات جدیدی را ایجاد کنید که ارتباط با استفاده از کلمات کلیدی و مفاهیمی که شناخته شده و منحصربه

مستقیم با محصول یا خدمات شما دارند. به عنوان مثال، "موویز" )ترکیبی از "موزیک" و "ویدیو"( یا "تکنوفیت"  

 .)ترکیبی از "تکنولوژی" و "فیتنس"(

 استفاده از کلمات موجود با تغییرات •



تواند نام جالبی را بوجود آورد. به عنوان مثال،  استفاده از کلمات موجود در زبان، اما با اعمال تغییرات و ابتکار می

 .("نوفا" )کلمه لاتین به معنای "جدید" یا "برجسته"( یا "ویتالی" )نامی که از "ویتامین" الهام گرفته شده است

 بررسی نام انتخابی برند 

 بررسی قانونی و دسترسی پذیری 

 ثبت دسترسی پذیر  •

های اجتماعی بسیار حیاتی است. بررسی موجودیت  های اینترنتی مختلف و شبکهاطمینان از دسترسی به نام در دامنه

 .های مختلف ضروری استها و پلتفرمسایتو قابلیت ثبت نام در وب

 بررسی حقوقی  •

های دیگر در  بررسی قانونی نام انتخابی از نظر حقوقی و تجاری حائز اهمیت است. اطمینان از عدم تداخل با نام

 .بازار و قانونی بودن نام برند در نظر گرفته شود

ها و هویت برند داشته باشد، قابلیت محافظت  به طور کلی، در این مرحله مهم است که نامی انتخاب شود که هماهنگی با ارزش

 .مراجعه کنید لیست انتخاب نام برند توانید بهحقوقی داشته باشد و از لحاظ بازاریابی و قابلیت یادآوری مناسب باشد که می

 تست و ارزیابی نام انتخابی 

شود تا اطمینان حاصل شود که نام برند  های انتخابی را شامل میاین مرحله از فرایند انتخاب نام برند، ارزیابی و تست نام

 .انتخابی مطلوب و موثر است

https://modiransabt.com/wp-content/uploads/2020/02/لیست-انتخاب-نام-برند.pdf


 بررسی نام انتخابی برای برند 

 تصویب و استفاده از بعد از انتخاب 

 :پذیرددر این مرحله، پس از انجام مراحل پیشین و انتخاب نام برند نهایی، فرآیند تصویب و استفاده از آن به شکل زیر انجام می

 انتخاب نهایی  •

شود. این انتخاب باید با توجه های دریافتی از مراحل قبل، نام برند نهایی انتخاب میپس از بررسی دقیق و بازخورد

 .ها و اهداف کسب و کار، هماهنگ باشد و قدرت تجاری و قانونی داشته باشدبه هدف

 ثبت قانونی  •

های حیاتی در استفاده از نام برند، ثبت آن در مراجع مربوطه است. این مرحله شامل ثبت تجاری، دامنه  یکی از گام

 .وب، حق نشان تجاری و سایر موارد قانونی مرتبط با استفاده از نام برند است

 استفاده مداوم  •

های مرتبط با کسب و کار، اهمیت  استفاده پایدار و مداوم از نام برند در تمامی محصولات، خدمات، تبلیغات و فعالیت

 .کندشود و درک مخاطبان را نسبت به برند تقویت میبسیاری دارد. این کار باعث تقویت و توسعه هویت برند می

 روزرسانی مانیتورینگ و به •

روزرسانی یا تغییر نام  پس از استفاده از نام برند، مانیتورینگ مداوم و ارزیابی نیاز است. در صورت نیاز به به 

 .شودبرند برای تطابق بیشتر با مخاطبان یا تغییرات بازار، اقدامات لازم انجام می

 جمع بندی 



کند. این انتخاب  انتخاب نام برند، بخشی از سفری است که هر کسب و کار برای شناخته شدن و موفقیت در بازارها طی می

کند. از آغاز تا انتخاب نام نهایی، فرآیند کند، بلکه هویت و تمایز آن برند را تعریف می نه تنها یک نام تجاری را تعیین می

ها و ماموریت کسب و کار  انتخاب نام برند نیازمند تحلیل دقیق بازار، درک عمیق از مخاطبان و ایجاد همخوانی با ارزش

است. به طور کلی، انتخاب نام برند یک مسیر است که نه تنها نیازمند خلاقیت و محتوای مفید است، بلکه نیازمند رعایت 

های ساختار  برند به عنوان یکی از مهمترین قسمتباشد. انتخاب نام  های بازاریابی مدروز نیز میقوانین قانونی و استراتژی

سزایی ایفا کند و در پیشرفت و  تواند در ایجاد تصویری قوی و شناخته شده از برند، نقش بهبنیادین یک کسب و کار، می

 .موفقیت کسب و کار تأثیرگذار باشد

 Modiran Sabt | مدیران ثبت

 سوالات متداول 

 توان بهترین نام برند را برای کسب و کار خود انتخاب کرد؟چگونه می •

ها، هویت و ماموریت کسب و کار همخوانی داشته باشد،  نام برند موفق باید قابلیت یادآوری و تمیز بودن داشته باشد، با ارزش

 .قابلیت تمایز از رقبا را داشته باشد و همچنین باید مورد پسند مخاطبان و بازار قرار گیرد

 آیا انتخاب نام برند باید بر مبنای بازاریابی محصول یا خدمت انجام شود؟  •

 .شود هماهنگ باشد تا ارتباطی شناخته شده و یکپارچه بازاریابی ایجاد کندبله، نام برند باید با محصول یا خدمتی که ارائه می 

 تواند تأثیر مثبتی بر روند کسب و کار داشته باشد یا خیر؟ آیا تغییر نام برند یک کسب و کار می •

 .تواند در صورتی که منجر به بهبود تمایز و شناخته شدن برند شود، تأثیر مثبتی داشته باشدبله، تغییر نام برند می


